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	EMENTA: O advento de mídias da Internet construídas pelos próprios usuários: “as mídias sociais”. A forma de troca de informação e a lógica da conversação nas plataformas de comunicação distribuída (Youtube, Flickr, Blogues, Wikis). As influências das mídias dos usuários (em especial, os blogues) na forma como são construídas as narrativas jornalísticas e definida a agenda de opinião concretizada no noticiário semanal: casos concretos. Disputas e Alianças entre imprensa e as mídias dos usuários na construção dos sentidos dos fatos sociais: análise de casos concretos.



	OBJETIVOS: 

1. Analisar os dispositivos tecnológicos construídos e abastecidos pela cultura colaborativa dos usuários.

2. Estudar as incorporações das soluções tecnológicas das mídias colaborativas nas formas de apresentação da notícia nas plataformas multimídia do jornalismo online.

3. Analisar as influências das mídias dos usuários (em especial, os blogues) na forma como são construídas as narrativas jornalísticas e definida a agenda de opinião concretizada no noticiário semanal: casos concretos.

	METODOLOGIA: 

A disciplina será conduzida a partir das seguintes atividades:

- Exposições teóricas e debates, a partir de aulas expositivas dialogadas.

- Análises de experiências de sites jornalísticos e de portais de jornalismo-cidadão  na internet

- Realização de seminários.



	PROGRAMA

Unidade I – A Imprensa e os seus agenciamentos coletivos

. A imprensa como dispositivo comunicativo: leituras de Macluhan

. Imprensa e sua sintaxe informativa
. Os agenciamentos coletivos produzidos pela imprensa: as noções de público.
Unidade II – Internet e a emergência do Jornalismo Cidadão
. A Cultura do Usuário e o Advento do Jornalismo-Cidadão: sintaxes informativas
. A sociedade dos profiles: blogues e sites de relacionamento como paradigma das interfaces multimídia para o jornalismo cidadão

. Cobertura jornalística e usos do jornalismo cidadão nos grandes jornais brasileiros e internacionais.
. Diálogo Público e Jornalismo Cidadão: impactos na produção da opinião pública
Unidade III – Análise de Cases
. Youtube e a Produção Audiovisual Colaborativa: disputas e alianças com a imprensa
. As narrativas Wikis e a produção de texto com autoria coletiva
. Blogues: usos jornalísticos em portais de informação da imprensa
. Plataformas de Jornalismo Cidadão: Overmundo, Newsvine, Digg, Soapcast, Lastfm, Orkut



	ATIVIDADES E AVALIAÇÃO

A nota final resultará da soma dos resultados alcançados pelos alunos nas seguintes avaliações:
· Provas Objetivas Semanais: 10 ao total (10 pontos)
· Prova: Análise de Case (20 pontos): 24 de setembro
· Seminário (40 pontos): 05, 12, 19, 26 de novembro * 
· Paper Crítico (30 pontos): 30 de novembro ** 
* O seminário deverá ser, obrigatoriamente, realizado em grupo de 4 a 5 pessoas. E o tema será proposto pelo professor.
** Será realizado individualmente.
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Principais Sites a ser consultados:

Youtube, http://www.youtube.com 

Blogger,  http://www.blogger.com [e diferentes blogues nele contidos]

Flickr, http://www.flickr.com

Wikipedia, http://www.wikipedia.com

SoapCast, http://www.soapcast.com

Folha Online, http://www.uol.com.br/folhaonline  

New York Times,  http://www.times.com

Globo Online,  http://www.oglobo.com.br

Wordpress, http://www.wordpress.com [e diferentes blogues nele contidos]

Orkut, http://www.orkut.com




